
interpretamos su
s su

eños... 

En el mundo de los sueños todo es posible. 

En Surreal escogemos el camino 
menos transitado para que la 
inspiración nos encuentre en el 
lugar menos esperado. Valoramos lo 
peculiar, sospechamos de lo popular 
y trabajamos incansablemente para 
producir lo sublime. Seguimos un 
método honesto y justo hasta descubrir 
y liberar el valor de su marca. Le 
ayudamos a crear un posicionamiento 
estratégico e imaginativo con una 
ejecución impecable de elementos de 
comunicación. 

Nos enfocamos en usted, su compañía 
y su mundo, para descubrir el potencial 
de su marca y liberarlo. 

1 William Shakespeare , La Tempestad.

“E
sta

mos hechos de la misma materia que los sueños…
” 1



Sobre Surreal
El 5 de febrero Jorge Hernán Zambrano crea 
SURREAL, un estudio de diseño enfocado en 
diseño y branding.  

Gracias a la experiencia adquirida a nivel 
nacional en diseño interior y producción de 
mobiliario para HP, abre la sección de Espacio 
Comercial. 

Desarrolla la división de Multimedia & Diseño 
Digital con la colaboración del diseñador 
Pablo Prada. 

SURREAL se vincula a la Cámara de Comercio 
de Bogotá, hoy día SURREAL es Consultor de 
Posicionamiento de marca en Internet. 

Enfoque en el sector Minero - Energético 
y  Sostenibilidad (Naturgas, Ministerio del 
Interior, Petrominerales, Instituto Colombiano 
de Derecho Ambiental, entre otros).   

Participa en los talleres creativos del diseñador 
James Victore en Brooklyn NY en 2011 y 2012.

Alianza estratégica con la post-productora DR. 
PEPE para ofrecer el servicio de producción de 
video y Motion Graphics.

Enfoque en el sector cultural apoyado a 
instituciones como el Teatro Mayor Julio 
Mario Santo Domingo y la Orquesta Sinfónica 
Nacional de Colombia

Enfasis en Diseño de Pensamiento (Design 
Thinking) y alianza estratégica con Brujita.

2005

2006

2007

2010

2011

2012

2013

2015

2016

Creamos,  Revitalizamos o Normalizamos su marca, su identidad 
y el posicionamiento de la misma, asegurándonos que encaje 
con la tendencia del momento. 

Es vital que su marca comunique los nuevos valores y atributos 
adquiridos. Permita que su marca evolucione. De esta manera 
refresca su imagen, ganándose la confianza de nuevos 
consumidores reafirmando los ya existentes.  

Su imagen y el entorno de su marca, incluyendo el logo, las 
palabras y colores que usa, su catálogo y su presencia en 
Internet, construyen la identidad de su compañía. Es importante 
entender cuáles son sus fortalezas, las nuevas tendencias del 
mercado y construir estrategias para lograr un posicionamiento 
acertado y sobresalir dentro de la multitud. 

Tener una marca adecuada es la mejor manera 
de destacarse dentro del mercado, ganar 
reconocimiento, recordación y generar resultados 
positivos.

Desarrollamos cada estrategia y plan de acción a medida, 
usando diferentes herramientas dependiendo de sus 
necesidades y metas. Planeamos estrategias de comunicación 
asegurándonos de construir campañas sostenibles en el tiempo 
en vez de esfuerzos puntuales de corto plazo. Nuestro proceso 
innovador selecciona cuidadosamente los canales que mejor 
comuniquen los valores de su marca y expresen sus puntos de 
diferenciación.

Una vez la marca es creada o revitalizada les ofrecemos los 
servicios de Posicionamiento Estratégico, creación de Campaña 
Publicitaria y Mercadeo en Internet.

La mayoría de los consumidores investigan en Internet antes 
de comprar. Por esto creemos que es indispensable tener una 
correcta presencia en Internet que desarrolle una experiencia 
de marca única para sus clientes.

Branding

Desarrollo 
Estratégico

Mercadeo 
en Internet

SU MARCA ES EL ALMA DE 
SU ORGANIZACIÓN Y COMO 

TAL TIENE UN POTENCIAL 
INIMAGINABLE, ESTÁ VIVA Y ES LA 

ESENCIA DE SU NEGOCIO

En surreal 
liberamos el 
valor de su 
Marca

NUESTROS SERVICIOS
BRANDING & PACKAGING

COMUNICACIÓN EFECTIVA

DISEÑo De pensamiento (design thinking)

DISEÑO DIGITAL & Multimedia

Espacio Comercial



A continuación PRESENTAMOS 
ALGUNOS EJEMPLOS DE BRANDING & 
COMUNICACIONES

Nuestros Clientes
ALCALDÍA MAYOR DE BOGOTÁ
AXESAT
BOGOTÁ WINE & FOOD FESTIVAL
BLUEFIELDS ORG
COLSEGUROS
DIVANO
DON DAVID Café DE ORIGEN
GO GREEN
HEWLETT PACAKARD
IKALON
INSTITUTO COLOMBIANO DE DERECHO AMBIENTAL
INTEGRA
INTERNATIONAL CENTER FOR TRANSITIONAL JUSTICE
KEYLOGISTICS
LA CORTEZ ENERGY
LUSO CIA. COLOMBIA-PORTUGAL
MARIAPANELA
MINISTERIO DE CULTURA
MINISTERIO DEL INTERIOR
MUSA, MUSEO ARQUEOLÓGICO
NATURGAS
ORQUESTA SINFÓNICA DE COLOMBIA
PACT 
PACIFIC RUBIALES
PEPA POMBO
PETROMINERALES
SCHRADER CAMARGO
SUASUQUE
TEATRO MAYOR JULIO MARIO SANTO DOMINGO
YODER

Desde 2001 
hemos 

desarrollado 
múltiples 
proyectos 

de Identidad 
Corporativa en 

distintos sectores. 



Temporada Sinfónica 2016
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EJEMPLO DE DESARROLLO DE MARCA Y COMUNICACIONES TEATRO MAYOR JULIO MARIO SANTO DOMINGO

Desarrollo de 
marca ALMA EN 
MOVIMIENTO
Creación de nombre e identidad visual 
para la Compañía de Ballet Residente en 
el Teatro Julio Mario Santo Domingo y 
programa de formación en Danza. 
Visibilizar, proyectar y valorar la 
creación local partiendo de realidades 
y construyendo la posibilidad de contar 
con un cuerpo de baile clásico en Bogotá.

Compañía de ballet con representación 
artística de alto nivel en el TMJMSD, un 
espacio de creación, de creatividad para 
las artes escénicas y de cualificación 
para bailarines. 

Desarrollo de marca 
ARMONÍA
Creación de nombre e identidad visual para la 
temporada de música sinfónica del Teatro Julio 
Mario Santo Domingo. Desarrollamos un sistema 
de comunicación que mantuviera la unidad y 
consistencia en las comunicaciones del Teatro 
Mayor y al mismo tiempo le diera identidad a cada 
temporada y marca.
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Jue 13 abril 
6. Sergei Sichkov, piano · Rusia
11 AM Auditorio Fabio Lozano
Programa
Rachmaninov - Variaciones sobre un tema de Corelli Op. 42
Tchaikovsky - Gran sonata en sol mayor Op. 37 A 
Entradas: $25.000 · PULEP EDZ987

Circuito Centro
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Desarrollo de 
marca TEATRO 
DIGITAL
Teatro Digital es una plataforma única 
en Latinoamérica que transmite gratis 
y en tiempo real una programación de 
alta calidad artística a toda la región. 

Contenidos pedagógicos audiovisuales 
dirigidos al consumidor digital, hacen 
de Teatro Digital una plataforma 
novedosa e incluyente.  Videos, 
entrevistas, artículos y listas de 
audio, conforman un espacio virtual 
estimulante, tanto para el conocedor, 
como para el amateur.  

Desarrollamos el concepto gráfico 
para la aplicación digital y las 
comunicaciones para guardar la 
unidad con las comunicaciones del TM.

EJEMPLO DE DESARROLLO DE MARCA Y COMUNICACIONES TEATRO MAYOR JULIO MARIO SANTO DOMINGO

Desarrollo de marca 
Bogotá es la Rusia 
Romántica para el III festival internacional 
de música de Bogotá. Creamos un personaje del 
folcror ruso que acercara a los bogotanos a la cultura 
rusa y a su música clásica. Parte del reto consistió en 
pensar en las aplicaciones en todos los escenarios 
físicos y digitales y la convivencia de las marcas de 
los aliados, la ciudad y medios.
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EJEMPLO DE DESARROLLO DE MARCA & ESTRATEGIA DE COMUNICACIÓN IBERO-AMÉRICA RECITAL COLOMBIA 2016

Desarrollo de 
marca IBERO-
AMÉRICA RECITAL 
COLOMBIA 2016
Creación de nombre, desarrollo de 
marca e implementación para piezas 
de campaña de divulgación en medios 
digitales e impresos.

SEGIB nos contrató para desarrollar 
la imagen para la XV Cumbre de Jefes 
de Estado y de Gobierno, cuyo lema 
fue Juventud, educación e innovación. 
Creamos una identidad que recogiera 
los colores de la región iberoamericana 
y comunicara la identidad urbana de 
los bailarines. 



Este proyecto es 
apoyado por el 

Departamento de 
Trabajo de los 

Estados Unidos 

Este proyecto es 
apoyado por el 

Departamento de 
Trabajo de los 

Estados Unidos 

Somos Tesoro es un proyecto del 
consorcio conformado por Pact, 
el Fondo Acción, la Fundación 
Mi Sangre y la Alianza por 
la Minería Responsable, y 
financiado por el Departamento 
de Trabajo de los Estados 
Unidos.

Este proyecto es 
apoyado por el 

Departamento de 
Trabajo de los 

Estados Unidos 

Este proyecto es 
apoyado por el 

Departamento de 
Trabajo de los 

Estados Unidos 
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EJEMPLO DE DESARROLLO DE MARCA SOMOS TESORO

Desarrollo de 
marca SOMOS 
TESORO
Desarrollamos la marca SOMOS 
TESORO, libro de marca y aplicaciones. 

SOMOS TESORO es una organización 
sin ánimo de lucro que busca atender 
la situación de vulnerabilidad de 
la población que vive de la minería 
artesanal en Antioquia y Boyacá, 
colombia. 

PROMESA 
Calidad de vida de la niñez y familias 
en zonas mineras

RETO
Construir una imagen que incluya a 
los niños, familias y el concepto de 
minería teniendo en cuenta que uno 
de los objetivos de la organización es 
evitar el trabajo infantil. 

CONCEPTO

La familia y nuestra 
comunidad es nuestro 
diamante en bruto. 
El concepto detrás de 
esta propuesta es la 
humanización de la 
minería.

En el centro de la imagen 
está el corazón, centrado 
con respecto a la M de 
SOMOS para enfatizar aun 
más está condición. 

Desarrollamos aplicaciones que comunicaran el 
concepto de la marca.

Este proyecto es 
apoyado por el 

Departamento de 
Trabajo de los 

Estados Unidos 
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EJEMPLO DE REVITALIZACIÓN Y NORMALIZACIÓN DE MARCA MUSA

Revitalización y 
Normalización de 
marca MUSA 
(Museo Arqueológico)
El Museo Arquelógico de la Casa del 
Marqués de San Jorge necesitaba 
REGULARIZAR y REVITALIZAR su marca. 

El público no entendía la relación 
entre la Casa del Marqués de San Jorge 
como recinto histórico y la colección 
arqueológica del museo. Escogimos 
un sello de la colección e hicimos una 
abstracción que no compitiera con el 
sello.

El museo Arqueológico tiene una colección muy especial de piezas 
cerámicas de culturas indígenas precolombinas; se escogió un sello 
de la colección y se desarrolló una tipografía para el MUSA.  Se hizo 
una investigación exhaustiva de las piezas de la colección antes de 
escoger este como el símbolo del MUSA.

Desde 2010 somos parte del colectivo que que 
planea las exposiiones temporales del MUSA y 
apoyamos con el concepto gráfico y el diseño 
de las exposiciones.

Una vez regularizada la marca se procedió 
a realizar el LIBRO DE MARCA.

Sello precolombino 
propiedad del MUSA Marca Final
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EJEMPLOS DE BRANDING 

Identidad Anterior

Diseño de Ilustraciones y Empaques

Versión Final

Primera 
versión 

redibujada de 
la marca.

Revitalización 
Normalización 
de marca Cia. 
LUSO
La Compañía LUSO-
COLOMBIA nos pidió que les 
interviniéramos su marca para 
poderla usar correctamente 
en sus empaques, sellos 
de lacre y etiquetas, ya que 
estaban teniendo problemas 
por la manera en que fue 
diseñada.

No es muy perceptible el cambio 
y esa es una de las virtudes de la 

intervención. El resultado final 
permitió hacer aplicaciones del logo 

para sellos en lacre, empaques y 
etiquetas.

Marca aplicada a empaques y etiquetas

Versión de la marca 
para sello de lacre

Sellos para marcar 
cajas y mobiliario

30 cm de diámetró

Diseño de publicación periódica y marca VINTAGE.

Diseño de aplicación para dispositivos móbiles



TERRITORIO

                           es una estrategia liderada por el Ministerio del 
Interior que promueve la participación ciudadana a través 
de procesos de diálogo tripartito (entre las comunidades, 
las empresas y los gobiernos municipal, departamental 
y nacional) para construir visiones conjuntas y concertar 
acciones que fortalezcan el territorio como un bien común 
en regiones donde opera la industria minero energética y 
de hidrocarburos.
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COMUNIDADES EMPRESAS

TERRITORIO

NIVEL LOCAL INSTANCIA DIÁLOGO

NIVEL NACIONAL

NIVEL DEPARTAMENTAL

Implementa 
y hace 

seguimiento a 
los acuerdos

Acompaña a la 
Secretaría de 
Coordinación 

Gubernamental

Orienta y 
evalúa el 

desarrollo de 
Avanza

Prioriza 
acciones

Define 
un plan de 

trabajo 
consensuado

Ofrece un 
diagnóstico 
compartido

Hace 
seguimiento a 
los diálogos 

locales

 Propone 
temáticas 

regionales.
Responde de 

manera oportuna    
a requerimientos 
de información y 

acción de las 
instancias de 

diálogo

COMITÉ DEPARTAMENTAL 
COMISIÓN ALT

O G

OBIERNO

COORDINACIÓN GUBERNAMENTALSECRETARÍA DE

Avanza Fortalece 
Condiciones de gobernabilidad

Propuestas que generen valor “público”

El desarrollo en armonía con las comunidades y el medio ambiente

El municipio como escenario de la democracia

Avanza Ofrece 
Una metodología, probada con éxito en países como Chile y Perú, que facilita 
el acercamiento entre la comunidad, la empresa y el Gobierno

Una ruta para ordenar en forma lógica las acciones y los resultados, en cuatro 
momentos que hemos llamado: reconoce, confía, acuerda y responde

La oportunidad de trabajar sobre agendas concertadas por los tres actores

Un facilitador neutro

Instancias de interlocución con los gobiernos central, regional y local

Una estructura técnica para hacer efectiva la estrategia, con un sistema de 
monitoreo y seguimiento a los acuerdos

Triángulo de Actores Instancias de 
toma de decisiones

Avanza Proyecta
El territorio como escenario de diálogo

El diálogo como espacio en donde todos pueden aprender y todos pueden ganar

Los actores como agentes 
de desarrollo

El desarrollo como 
un proceso
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EJEMPLO DE DESARROLLO DE MARCA, ESTRATEGIA DE COMUNICACIÓN  & CAMPAÑA AVANZA

Desarrollo de marca avanza 
Estrategia de comunicación y campaña
Ministerio del Interior      
El desarrollo de la marca se originó con una investigación 
semántica  realizada con la ayuda de académicos 
de la Universidad de Antioquia. Se realizaron videos, 
animaciones, creación de personajes, folletos y se hicieron 
los lineamientos gráficos para la implementación de la 
campaña en la página web del Ministerio del Interior. Esta 
campaña se lanzó en 4 municipios en Putumayo y Casanare 
en 2013.
El lenguaje que usamos fue principalmente gráfico para 
poder transmitir el mensaje sin la palabra. Realizamos una 
arquitectura de marca que permitiera tener 4 fases de la 
estrategia: RECONOCE, CONFÍA, ACUERDA y RESPONDE.

Concepto: La comunicación 
se da a través de símbolos 
antes de existir un nombre. La 
palabra “diálogo” está siempre 
presente de manera implícita.

El símbolo de la marca parte 
del concepto de la importancia 
del territorio, los 3 actores 
(comunidad, empresas y 
gobierno) y la propuesta de 
reconocimiento, confianza, 
acuerdo y respuesta.

Se elaboró un libro de marca muy completo que 
reune los lineamientos gráficos para publicaciones, 
merchandising, avisos e implementación web.

Desarrollamos una serie de infografías, videos y animaciones para explicar la estrategis de la campaña.
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EJEMPLO DE DESARROLLO DE MARCA WOCLO

Desarrollamos la identidad de el evento 
gastronómico que conecta a Bogotá con el 
panorama culinario mundial, que cuenta 
con los Chefs más importantes del mundo, 
estrellas de la enología y la mixología a 
Colombia, para ofrecer experiencias únicas 
en los restaurantes y bares de nuestra 
ciudad.

Bogotá Wine & Food Festival muestra al 
mundo la variedad de sabores y texturas 
colombianos.

Desarrollamos la identidad WOCLO y el 
concepto creativo a partir de la idea de 
originalidad.

La idea de WEAR ORIGINAL 
CLOTHING nace de Adán y Eva 
y el juego de la tentación y la 
hoja como primera prenda.

Desarrollamos la página web del evento desde su inicio y muchas de sus 
comunicaciones.

Desarrollo de marca 
& Página Web
BOGOTÁ WINE & FOOD

Desarrollo de marca 
& comunicaciones
WOCLO
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EJEMPLO DE DESARROLLO DE MARCA & DISEÑO WEB

Creación de 
marca PIXYNESS 
y diseño WEB
Sus elementos gráficos, compuestos 
por tipografía y símbolo (el 
encuadre) y su paleta de color (GRIS 
PXYNESS y MAGENTA) representan 
el producto y su valor (un estado 
peculiar del ser que ayuda a 
diferenciar por su originalidad). 

El símbolo del encuadre hace 
referencia al punto de vista 
único de PIXYNESS; con la 
direccionalidad hacia el cuadrante 
positivo del eje cartesiano se 
produce un desbalance en la 
simetría del símbolo que hace que 
vibre aun más el color magenta. 

EJEMPLO DE DESARROLLO DE MARCA

Desarrollo de 
marca Don David
Café de Origen
El Café Don David tiene 
denominación de origen y una 
tradición familiar. 
Don David fue quien 
comenzó cultivando 
este magnífico café con 
aromas cítricos y notas 
de caña de azucar. Este 
es el concepto de la 
marca que pretendemos 
comunicar.

Desarrollamos un símbolo para caracterizar 
el aroma de la marca y un personaje que 
sirva de embajador de la misma.
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Antigua imagen

EJEMPLO DE REDISEÑO DE MARCA MARIAPANELA

La marca María Panela es energía, frescura y 
sensualidad, su tipografía lo expresa.

La nueva imagen se proyecta como una marca actual 
y descomplicada dentro de su categoría. Se relaciona 
con la silueta de María Panela para crear un lenguaje 
propio para sus comunicaciones.

Desarrollamos la imagen y 
losempaques para 2 bebidas 

energéticas con base en panela. 

Rediseño de marca 
Mariapanela & Desarrollo 
de empaques
Desarrollamos la marca Mariapanela, libro de marca, 
aplicaciones y empaques para bebida energética. 

Mariapanela es una empresa de innovación de 
productos con base en panela.

Rediseño de marca GIM, 
desarrollo de submarcas 
SAKURA y INGREAL LIFE 
INSTITUTE & Desarrollo de 
empaques

Diseñamos un símbolo universal que acojiera la marca 
sombrilla y a su vez pudiera ser usado en las demás 
submarcas y negocios de GIM.
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Branding y Experiencia 
de marca Go Green.
Dependiendo de los atributos y valores de la marca y 
submarcas surgen requerimientos de SEÑALIZACIÓN, 
REGULARIZACIÓN, ARQUITECTURA DE MARCA, 
PACKAGING, ESPACIO COMERCIAL y EXPERIENCIA DE 
MARCA. Estos son algunos ejemplos:

BICICLETAS MOTOS

Comprometidos con
el Medio Ambriente

Olvidese de la 
Gasolina

Comprometidos con
el Medio Ambriente

Olvidese de la 
Gasolina

Olvidese de la 
Gasolina

Comprometidos con
el Medio Ambriente

BRANDING & EXPERIENCIA DE MARCA
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EJEMPLO DE BRANDING

Desarrollo de 
marca Keylogistics, 
parte del grupo 
Blue Cargo Group
Desarrollamos la marca Keylogistic, 
libro de marcas y sus comunicaciones. 

Branding Alcaldía 
De Antanas Mockus 
Bogotá Para Vivir 
Todos Del Mismo Lado
Fue un desafío trabajar en el desarrollo de 
la Identidad Visual del segundo período del 
Alcalde Antanas Mockus ya que él es ante 
todo matemático. Por esto se escogió el 
anillo de Möbius, figura tridimensional que 
poseé UN SOLO LADO.  

Para la elaboración de la marca se tuvieron que hacer 
modelados y animaciones 3D, que es como mejor se aprecia 
el concepto de la marca. Posteriormente se desarrolló 
el manual de Identidad Visual y a lo largo de los 3 años 
siguientes se diseñaron 7 publicaciones con las memorias 
del Alcalde.

Imágenes de video 3D.

La banda deMoebiüs o cinta de Möbius 
(pronunciado /ˈmøbiʊs/ o en español 
a menudo “Möbius”) es una superficie 
con una sola cara y un solo borde, o 
componente de contorno. Tiene la 
propiedad matemática de ser un objeto 
no orientable. También es una superficie 
reglada. Fue co-descubierta en forma 
independiente por los matemáticos 
alemanes August Ferdinand Möbius y 
Johann Benedict Listing en 1858.

Wikipedia

Maurits 
Cornelis Escher, 
Möbius Strip II 
(Red Ants) 1963

EJEMPLO DE BRANDING & DISEÑO EDITORIAL
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EJEMPLO DE REVITALIZACIÓN & ARQUITECTURA DE MARCA

Identidad Anterior

Resultado Final después de 
la revitalización en 2007

Libro de Campo para el que se 
desarrollaron ilustraciones y un 
lenguaje de comunicación visual.

Bluefields marca de 
educación al aire libre 
Esta organizacíon nació como un campo 
de verano en Providencia; con el tiempo se 
convirtieron en la empresa de educación al 
aire libre más grande de Colombia.Decidieron 
actualizar su imagen a una que reflejara su 
preocupación por la educación y el medio 
ambiente; el concepto usado es el de reciclaje, 
manteniendo la frescura y dinamismo del agua.

Colegio Anglo Colombiano

TAPAS LIBRO.indd   1-2 6/16/09   2:44:30 PM

En 2009 se desarrolló 
una ESTRATEGIA DE 
COMUNICACIÓN. Se 
diseñaron 2 submarcas 
cobijadas por la marca 
sombrilla de BLUEFIELDS:  
WINKA y MERIDIAN 72˚. 
La primera enfocada al 
desarrollo de programas 
experienciales corporativos 
y la segunda, una agencia 
de turismo de aventura 
especializada.

La nueva imagen se proyecta como una marca PREMIUM 
dentro de su categoría. Crea un lenguaje propio y atemporal 
en una tipografía estilizada y simplificada que nos recuerda 
las líneas del Art Nouveau y Art Deco.

El logo símbolo nace de su tipografía y permite extender la 
marca. Representa: espacio, casa, morada.

Magdalena lagoon moor
Chingaza moor
Sumapaz moor
Snowy National Park
Sierra nevada de Santa Marta
Sierra nevada del Cocuy
Huila snowy

PLAINS
Llanos Orientales
Casanare
Tuparro National Park
 

Ecotravel and tour-operator 
Company comprised of 

100% Colombian talent!

OUR DESTINATIONS...
ISLANDS
San Andrés and  Providence islands.
Rosario islands
San Bernardo islands 
Fuerte island
Gorgona island
Malpelo island

DESERTS
Guajira (north Colombia)
Tatacoa (south west)

JUNGLE
Amazon 
Chocó

VALLEYS
Cauca 
Magdalena

MOUNTAINEERING
Magdalena lagoon moor
Chingaza moor
Sumapaz moor
Snowy National Park
Sierra nevada de Santa Marta
Sierra nevada del Cocuy
Huila snowy

PLAINS
Llanos Orientales
Casanare
Tuparro National Park

COASTS
Palomino
Golfo de Morrosquillo
Bahia de Cispatá
Ensenada de Utría

OTHER PLACES
Coffee Region
Barichara
San Gil
San Agustin

Magdalena lagoon moor

Chingaza moor

Sumapaz moor

Snowy National Park

Sierra nevada de Santa Marta

Sierra nevada del Cocuy

Huila snowy

PLAINS
Llanos Orientales

Casanare
Tuparro National Park

 
Ecotravel and tour-operator 

Company comprised of 

100% Colombian talent!

OUR DESTINATIONS...

ISLANDS

San Andrés and  Providence islands.

Rosario islands

San Bernardo islands 

Fuerte island

Gorgona island

Malpelo island

DESERTS
Guajira (north Colombia)

Tatacoa (south west)

JUNGLE
Amazon 

Chocó

VALLEYS

Cauca 

Magdalena

MOUNTAINEERING

Magdalena lagoon moor

Chingaza moor

Sumapaz moor

Snowy National Park

Sierra nevada de Santa Marta

Sierra nevada del Cocuy

Huila snowy

PLAINS
Llanos Orientales

Casanare

Tuparro National Park

COASTS
Palomino

Golfo de Morrosquillo

Bahia de Cispatá

Ensenada de Utría

OTHER PLACES

Coffee Region

Barichara

San Gil
San Agustin

Parte de los requerimientos del 
proceso de revitalización consistó 
en crear un lenguaje de marca 
para Señalización , uniformes,  
comunicación, Página Web, 
SUBMARCAS, presentaciones 
efectivas y un diseño de 
espacio consecuente 
con la marca. Hemos 
acompañado a 
BLUEFIELDS desde 
entonces.

Rediseño de marca DIVANO 
La esencia de DIVANO es el diseño exclusivo, hecho a medida 
en materiales nobles de óptima calidad que permanece en el 
tiempo, indiferente a las modas y tendencias pasajeras. 

REVITALIZACIÓN & ARQUITECTURA DE MARCA
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EJEMPLO DE CREACIÓN DE MARCA & PIEZAS PARA EVENTO EJEMPLO DE CREACIÓN DE MARCA & PIEZAS PARA EVENTO

Cuadernos entregados 
a los asistentes del 
Congreso. Se usaron tintas 
especiales doradas para ser 
consecuentes con la marca.

Creación de Identidad para II 
FORO DE EXPERTOS EN MAMA 
EL BISTURI DE ORO 
La Federación Ibero Latino Americana de Cirugía Plástica FILACP 
entrega anualmente un premio que se llama el Bisturí de 
Oro. Para el evento que se desarrolló en 2011 nos contactaron 
para hacer la Identidad del evento y todas las piezas gráficas y 
promocionales.

I CURSO DE ACTUALIZACIÓN 
PARA RESIDENTES DE 
CIRUGÍA PLÁSTICA 
Al mismo tiempo del Bisturí de Oro decidieron hacer 
un segundo evento simultáneo para residentes. PAra 
este se diseñó una identidad más moderna que no 
compitiera con la elegancia del primero.

Cena de ClausuraASISTENTE

que se llevará a cabo el26 de Noviem�e en el  Hotel Marriott Salit� 

Av. El Dorado N˚ 69b - 53, Segundo Piso (Bogotá D.C.)
Hora: 8:00 pm
(Traje Formal)

Cena de Clausura
26 de Noviembre de 2011 

Hotel Marriott

Boleta No. 430

Boleta No. 430

 Invitan:

PROFESOR
Dr. JUAN H. SANTAMARÍA

PATROCINADOR EXCLUSIVO:

PARTICIPANTE 
Dr. Alejandro Gómez

25 de Noviembre 2011 
CLUB MÉDICO DE BOGOTÁ 

 8:00am - 6:00pm

EN EL MARCO DEL  II FORO DE EXPERTOS 
EN CIRUGÍA DE MAMA, EL BISTURÍ DE ORO
P R E S I D E N T E  H O N O R A R I O 
D R .  D I EG O  C A I C E D O  G A RC Í A

25 de Noviembre 2011 
CLUB MÉDICO DE BOGOTÁ 

 8:00am - 6:00pm
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EJEMPLO DE COMUNICACIONES

Petrominerales
Desde 2011 hemos desarrollado piezas de 
comunicaciones, diseño de personajes y publicaciones.

Hemos diseñado cartillas y cuadernos 
didácticos para abordar los temas técnicos 
como SISMICA, manejo de RESIDUOS, defensa 
del TRABAJADOR e información FINANCIERA 
para microempresarios. Para cada publicación 
creamos personajes nuevos manteniendo el 
concepto gráfico propuesto.

Creamos un concepto gráfico 
de personajes y fondos para las 
publicaciones de Petrominerales 
basados en las apreciaciones de 
la comunidad. No querían verse 
caricaturizados, razón por la cual 
propusimos unas ilustraciones a 
partir de fotografías que fueran más 
fieles a la realidad. 
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EJEMPLO DE COMUNICACIONES

Schrader Camargo
Desarrollamos piezas de comunicaciónes, diseño de 
stand, publicaciones internas y un video institucional 
para el cual fue necesario realizar tomas aéreas, 
modelado 3D y composición en Motion Graphics.

FTI Consulting
Nexen
Fuimos contratados por FTI para 
desarrollar unas cartillas que 
explicaran el concepto de Shale Gas 
que no era conocido en Colombia.
Creamos un concepto gráfico y 
personajes que reflejaran tecnología 
moderna sostenible.
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EJEMPLO DE COMUNICACIONES

2. REUNE Y 
ALISTA TUS 
RESIDUOS Piensa 
que residuos tienes a 
mano. Pueden ser botellas, 
cajas, empaques, bolsas, 
pelotas de tennis, peluches 
o cualquier cosa que no 
uses o vayas a disponer.

1. ARMA TU 
EQUIPO Con tus 
compañeros de trabajo o con 
miembros de tu familia.

GUÍA DE PROYECTO
3. ¡A DISEÑAR! 

Consigue un papel y 
lápiz y decide con tu equipo 

que proyecto vas a crear. 

4. ESCOJE LOS 
ELEMENTOS  QUE 

VAS A UTILIZAR 
¡y prepárate para ensamblar! 

5. ENSAMBLA TU 
PROYECTO 

¡Diviértete ensamblando los 
diferentes elementos en equipo! 

6. DOCUMENTA 
TU PROYECTO
Describe el proceso llenando el 
formulario de inscripción adjunto y 
envíamos las fotos o video del proceso. 
Describe el proceso llenando el 
formulario de inscripción adjunto y 
envíamos las fotos o video del proceso.

7. ¡MUCHA SUERTE!

EJEMPLO DE COMUNICACIONES 

Diseño Editorial para 
Ministerio de Cultura
En 2008 nos ganamos una licitación para 
diseñar el portafolio de convocatorias 2008. 
Para esta publicación desarrollamos el concepto 
gráfico, tomamos las fotografías e hicimos los 
diagramas infográficos necesarios.

1.6 Otorgamiento de los estímulos 
Los fallos de los jurados serán adoptados por el Ministerio de Cultura 
mediante resolución, contra la cual no procede recurso alguno.

En ningún caso se podrán declarar desiertos los estímulos de los que trata 
el presente Portafolio de Convocatorias.

1.7 Publicación de resultados 
Los resultados serán publicados en la página Web del Ministerio de Cultura 
www.mincultura.gov.co el día hábil siguiente a la expedición de la Resolución 
de Ganadores.  Consultar el cronograma de cada convocatoria.

1.8 Devolución de las copias de obras y/o proyectos 
Las copias de las obras y/o proyectos evaluadas por jurados de Bogotá, 
podrán ser retiradas por el participante o por quien éste delegue mediante 
autorización escrita, durante el mes (1) siguiente a la publicación de los 
resultados.  Las copias no reclamadas serán recicladas o destruidas, 
conforme a la autorización otorgada por el participante al firmar el 
formulario de participación.

Las copias de las obras y/o proyectos, evaluadas por jurados residentes 
fuera de Bogotá (nacionales o extranjeros) serán destruidas por ellos; por lo 
tanto el Ministerio de Cultura no se responsabiliza de su devolución.

1.9 Derechos y deberes de los ganadores

1.9.1 Derechos
• Ser los titulares de los derechos patrimoniales de 
   sus obras o proyectos.
• Recibir los estímulos en los montos señalados en 
   cada convocatoria.

Nota 
De conformidad con lo dispuesto en el literal I), inciso 3° del articulo 
5° del Decreto 1512 de 1985, “Por el cual se reglamenta el artículo 
30 de la ley 9 de 1983 y se dictan normas en materia de retención 
en la fuente”, los pagos que correspondan a premios en concurso o 
certámenes de carácter científico, literario, periodístico, artístico o 
deportivo reconocidos por el Gobierno Nacional, no se encuentran 
sometidos a retención por otros ingresos, sin perjuicio que en el 
momento de presentar la Declaración de Renta el contribuyente 
deba reportar este ingreso como gravado y por ende liquidar el 
impuesto sobre la ganancia ocasional.

1.9.1 Derechos
a Los participantes que realicen su inscripción vía on line deberán 
imprimir,    firmar, y adjuntar el formulario a los documentos físicos 
para enviar al Ministrio.

b Los ganadores de las convocatorias de Becas, Residencias 
y Pasantías, deberán suscribir carta compromiso, donde se 
especifique el resultado final esperado como producto del estímulo 
recibido.

c Autorizar por escrito al Ministerio de Cultura o a quien este delegue, 
para hacer difusión no comercial de los resultados obtenidos con el 
estímulo recibido (obra y/o proyecto), a través de cualquier medio 
(libros, catálogos e Internet, entre otros) y en espacios culturales sin 
ánimo de lucro, si así lo considera.

d Los ganadores de las convocatorias de Becas deberán asumir la 
constitución de pólizas, en una compañía legalmente establecida 
en Colombia y aprobada por la Superintendencia Bancaria.

e Otorgar crédito al Ministerio de Cultura en todas las actividades 
desarrolladas o material publicado, relacionado con el estímulo 
recibido.

f Diligenciar el formato de evaluación que el Ministerio le suministrará 
al final de su proceso.

g Si bien los derechos de autor son del ganador, éste deberá 
de manera concreta y explícita, al momento de cualquier 
negociación, manifestar que el Ministerio de Cultura tiene el 
derecho de divulgación cultural.

h Los demás que se señalen en la convocatoria respectiva.

Nota
Los ganadores no residentes en el país, deberán enviar poder amplio y suficiente 
para que un apoderado realice todos los trámites necesarios ante el Ministerio de 
Cultura – Programa Nacional de Estímulos.

1.10 De los estímulos 
Cada participante, ya sea persona natural, jurídica o grupo, podrá 
participar con una (1) obra o un (1) proyecto por convocatoria, de 
lo contrario será descalificado. Sin embargo, podrán participar en 
varias convocatorias del presente Portafolio, si resulta favorecido en 
más de una, deberá decidirse por una de ellas.
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EJEMPLO DE COMUNICACIONES & DISEÑO DE ESPACIO EJEMPLO DE COMUNICACIONES & DISEÑO DE ESPACIO

Comunicaciones, campañas 
y Experiencia de marca

Hewlett Packard
Llevamos trabajando desde 2003 con HP, analizando y proponiendo 
maneras innovadoras de exhibir y promocionar sus productos y 
campañas en puntos de venta como FALABELLA, ÉXITO, ALKOSTO, 
K-TRONIX y PANAMERICANA, entre otros.

Categorización UPSELLING de portafolio de producto 
de impresión. Se desarrolló una señalización y una 
infografía para la categorización de producto que 
sirviera de tabla informativa para el consumidor de 
Alkosto y Ktronix.

Topper para Computador

La empresa crea productos innovadores que revolucionan la industria 
de computadores, artefactos electrónicos de consumo y dispositivos 
móviles. Las marcas NVIDIA® incluyen NVIDIA GeForce®, NVIDIA 
Tesla(tm), NVIDIA GoForce®, NVIDIA Quadro®, y NVIDIA nForce®. 
Estas familias de productos están transformando aplicaciones para 
computación visualmente ricas e intensivas tales como juegos 
de video, producción de películas, transmisión y radiodifusión, 
diseño industrial, modelación financiera, exploración del espacio e 
imaginería médica. 

Además, NVIDIA inventa y entrega tecnologías que desarrollan 
la industria, incluyendo la tecnología NVIDIA SLI™, un enfoque 
revolucionario en cuanto a mayor rendimiento y adaptabilidad a 
escala; y NVIDIA PureVideo™, tecnología de video de alta definición. 

 
Está diseñando un nuevo producto? ¿Quiere garantizar su correcto 
funcionamiento sin necesidad de hacer costosos prototipos? ¿Desea 
optimizar el consumo de material u optimizar su rendimiento? 
¿No tienen presupuesto para invertir en software de simulación y 
capacitar a su personal? Podemos ofrecer el análisis cinemático y 
dinámico de sus mecanismos, cálculo de esfuerzos producidos por 
las cargas externas y optimización del diseño.
 

Único Centro de Entrenamiento Especializado en Colombia en 
Animación 3d y Composición Digital cuya finalidad es promover la 
Animación 3d en Colombia y América Latina en campos diversos de la 
industria como lo son Diseño Industrial, diseño Grafico y Arquitectura.
 

Para obtener el desempeño que se adapta a las exigencias de 
sus aplicaciones, ajusta de manera inteligente el consumo de 
energía según las demandas de desempeño y ofrece la mejor 
virtualización de su clase, adopte un procesador más inteligente 
para servidores empresariales: el procesador Intel® Xeon® serie 
5500, que regula de forma automática e inteligente el desempeño 
del servidor a fin de satisfacer las necesidades de sus aplicaciones. 
The Intel® Xeon®processor 5500 series can dramatically advance 
the efficiency of IT infrastructure and provide unmatched business 
capabilities (traducir)
 

El comercio es una especie de ecosistema moderno. El objetivo 
es garantizar que las personas, los negocios, los gobiernos y las 
comunidades tengan el apoyo que necesitan para mantener un 
crecimiento saludable. Microsoft trabaja para hacer productos mas 
seguros y ofrecer tranquilidad en las operaciones del dia a dia
 

Encuente las HP Workstation serie Z: una reinvención de principio a 
fin de la categoría de producto que ofrece a los clientes desempeño, 
valor y funcionalidad sin precedentes en un nuevo y moderno 
diseño. Las Workstations <http://www.hp.com/zworkstations>  HP 
Z800, HP Z600 y HP Z400 representan la culminación de más de 
20 innovaciones en diseño de HP
 
 
Schlumberger es la empresa líder en prestación de servicios 
petrolíferos, confiado en la entrega de servicios superiores y al 
mejoramiento constante en funcionamiento E&P para las compañías 
de oil and gas alrededor del mundo. A través de nuestras excelentes 
instalaciones de operaciones y  nuestros laboratorios de investigación 
e ingeniería, trabajamos para desarrollar los productos, servicios y 
soluciones que optimicen el funcionamiento del cliente en una forma 
segura y ambientalmente sana.

Diseño de Comic 
para lanzamiento de 
Workstations HP

Diseño y producción de 
muebles para salas VIP 
aeropuertos a nivel nacional

Exhibidores 
para HP iPAQS

Backing, toppers y exhibidores para portátiles HP.
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Presentaciones Efectivas
las presentaciones de Power Point son una herramienta indispensable en 
el mundo corporativo, ya que nos permiten presentar la información de 
una manera dinámica y total reuniendo tablas, imágenes y textos. Esto 
suena fascinante pero la probabilidad de matar de aburrimiento a los 
espectadores es altísima, por esto uno de nuestros servicios es el diseño de 
PRESENTACIONES EFECTIVAS.

Mediante el uso consistente de la marca, los colores, ilustraciones, fotos, 
infogramas y tablas que ilustran claramente la información que queremos 
transmitir y nada más, nos aseguramos que el espectador no pierda de vista 
la presentación y entienda lo que se le está presentando.

EJEMPLO DE COMUNICACIONES - PRESENTACIONES EFECTIVAS EJEMPLO DE COMUNICACIONES - RADIO & VIDEO

Proyectos de Radio &Video
Hemos desarrollado varios proyectos de radio y video tales como Motion Graphics, videos 
institucionales y promocionales. Un proyecto de estas características tiene animación 
de fotografía, ilustración digital, modelado 3D, animación en AfterEffects y grabación en 
locación, tomas aéreas y grabación de locución en estudios de audio profesionales. 

Video Institucional SCHRADER CAMARGO
Cruce Subfluvial en Puerto Wilches
Creatividad (libreto, animaciones 2D y 3D), Producción (tomas aéreas en avioneta y helicóptero 
a control remoto y tomas en locación)  y Postproducción en AfterEffects y Final Cut.
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COMPLEJO 
ORGANICO DE 
QUELATOS DE 
POTASIO CON 
AZUFRE IONICO

Take One in 
clear plastic 
material

Furniture / Cabinet
Has a secure door for  keeping 
POP material and storage.

EJEMPLO DE COMUNICACIONES & DISEÑO DE ESPACIO ESPACIO COMERCIAL & DISEÑO INDUSTRIAL

Comunicaciones 
ACDI-VOCA y diseño 
de Stand para SCAA
En 2008 y 2009 propusimos un diseño de 
stand que impactara en el uso de color y 
concepto gráfico, y al mismo tiempo fuera 
cálido e invitara a ser recorrido. Decidimos 
usar una mezcla de materiales y texturas 
que equilibren las dos premisas. 
 
En la parte derecha del stand hay unos 
muebles que es su parte posterior tienen 
unas repisas donde se podrían instalar 
máquinas de café, o computadores; la 
parte inferior está prevista con espacio 
para almacenamiento de brochures y 
materiales publicitarios.
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http://www.bogotawineandfood.com/

EJEMPLO DE DISEÑO WEB & MULTIMEDIA DISEÑO WEB & MULTIMEDIA

http://www.crisisgroup.be/interactives/latin-america/

ICTJ - La Ruta Pacífica de las Mujeres

Corporación Punto de Vista

Bogotá Wine & Food Festival
Desarrollamos la presencia WEB de BW&FF y toda logística del evento 
que tuvo participación de Chefs internacionales y los eventos se 
desarrollaron en varios hoteles y restaurantes de Bogotá.

CRISIS GROUP Latin America and the Caribbean

exalta

BANSAT
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http://www.ictj.org/colombia-linea-tiempo/index.html

EJEMPLO DE DISEÑO WEB & MULTIMEDIA DISEÑO WEB & MULTIMEDIA

http://www.ictjcolombia.org/

http://reparaciones.ictjcolombia.org/ http://www.tvprensa.com/

http://www.verdadpalacio.org.co/cgi-sys/suspendedpage.cgiwww.bisturideoro.com

http://www.sembremosencundinamarca.org.co/

Mecanismos de Justicia Transicional en Colombia

El Bisturí de ORO
Para un evento de Cirugía Plástica desarrollamos un Website 
informativo y de registro.

http://reparaciones.ictjcolombia.org/

Pepa Pombo Diseño Web & desarrollo
HTML, CSS, jQuery, edición fotográfica & optimización.
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“NO SERÁ EL 
MIEDO A LA 
LOCURA LO QUE 
NOS OBLIGUE 
A BAJAR LA 
BANDERA DE LA 
IMAGINACIÓN.”

PRIMER MANIFIESTO 
DEL SURREALISMO 

ANDRE BRETON 

1924                       

EJEMPLO DE DISEÑO WEB & MULTIMEDIA

http://www.ana-prada.com/
http://www.derechoambientalcolombiano.org/




