En Surreal escogemos el camino
menos transitado para que la
inspiracion nos encuentre en el

lugar menos esperado. Valoramos lo
peculiar, sospechamos de lo popular
y trabajamos incansablemente para
producir lo sublime. Seguimos un
método honesto y justo hasta descubrir
y liberar el valor de su marca. Le
ayudamos a crear un posicionamiento
estratégico e imaginativo con una
ejecucion impecable de elementos de
comunicacion.

Nos enfocamos en usted, su compafiia
y su mundo, para descubrir el potencial
de su marca y liberarlo.

! William Shakespeare , La Tempestad.



EN SURREAL
LIBERAMOS EL
VALOR DE SU
MARCA

NUESTROS SERVICIOS
BRANDING & PACKAGING

COMUNICACION EFECTIVA

DISENO DE PENSAMIENTO (DESIGN THINKING)
DISENO DIGITAL & MULTIMEDIA

ESPACIO COMERCIAL

Sobre Surreal

El 5 de febrero Jorge Hernan Zambrano crea
SURREAL, un estudio de disefio enfocado en
disenoy branding.

Gracias a la experiencia adquirida a nivel
nacional en diseno interior y produccion de
mobiliario para HP, abre la seccion de Espacio
Comercial.

Desarrolla la division de Multimedia & Disefno
Digital con la colaboracion del disenador
Pablo Prada.

SURREAL se vincula a la Camara de Comercio
de Bogota, hoy dia SURREAL es Consultor de
Posicionamiento de marca en Internet.

Enfoque en el sector Minero - Energético
y Sostenibilidad (Naturgas, Ministerio del
Interior, Petrominerales, Instituto Colombiano
de Derecho Ambiental, entre otros).

Participa en los talleres creativos del disenador
James Victore en Brooklyn NY en 2011y 2012.

Alianza estratégica con la post-productora DR.
PEPE para ofrecer el servicio de produccion de
video y Motion Graphics.

Enfoque en el sector cultural apoyado a
instituciones como el Teatro Mayor Julio
Mario Santo Domingo y la Orquesta Sinfonica
Nacional de Colombia

Enfasis en Disefio de Pensamiento (Design
Thinking) y alianza estratégica con Brujita.

Branding

Desarrollo
Estratégico

Mercadeo
en Internet

SU MARCA ES EL ALMA DE

SU ORGANIZACION Y COMO
TALTIENE UN POTENCIAL
INIMAGINABLE, ESTA VIVA Y ES LA
ESENCIA DE SU NEGOCIO

Creamos, Revitalizamos o Normalizamos su marca,su identidad
y el posicionamiento de la misma, asegurandonos que encaje
con la tendencia del momento.

Es vital que su marca comunique los nuevos valores y atributos
adquiridos. Permita que su marca evolucione. De esta manera
refresca su imagen, ganandose la conflanza de nuevos
consumidores reafirmando los ya existentes.

Su imagen y el entorno de su marca, incluyendo el logo, las
palabras y colores que usa, su catalogo y su presencia en
Internet,construyen laidentidad de sucompania.Esimportante
entender cudles son sus fortalezas, las nuevas tendencias del
mercadoy construir estrategias para lograr un posicionamiento
acertado y sobresalir dentro de la multitud.

Tener una marca adecuada es la mejor manera
de destacarse dentro del mercado, ganar
reconocimiento, recordacion y generar resultados
positivos.

Desarrollamos cada estrategia y plan de accion a medida,
usando diferentes herramientas dependiendo de sus
necesidades y metas. Planeamos estrategias de comunicacion
asegurandonosde construir campanas sostenibles en el tiempo
en vez de esfuerzos puntuales de corto plazo. Nuestro proceso
innovador selecciona cuidadosamente los canales que mejor
comuniquen los valores de su marca y expresen sus puntos de
diferenciacion.

Una vez la marca es creada o revitalizada les ofrecemos los
servicios de Posicionamiento Estratégico, creacion de Campana
Publicitaria y Mercadeo en Internet.

La mayoria de los consumidores investigan en Internet antes
de comprar. Por esto creemos que es indispensable tener una
correcta presencia en Internet que desarrolle una experiencia
de marca Unica para sus clientes.



surfBeal

VALOR A SU MARCA

Desde 2001
hemos
desarrollado
multiples
proyectos

de Identidad
Corporativa en
distintos sectores.

NUESTROS CLIENTES

ALCALDIA MAYOR DE BOGOTA

AXESAT

BOGOTA WINE & FOOD FESTIVAL

BLUEFIELDS ORG

COLSEGUROS

DIVANO

DON DAVID Café DE ORIGEN

GO GREEN

HEWLETT PACAKARD

IKALON

INSTITUTO COLOMBIANO DE DERECHO AMBIENTAL
INTEGRA

INTERNATIONAL CENTER FOR TRANSITIONAL JUSTICE
KEYLOGISTICS

LA CORTEZ ENERGY

LUSO CIA. COLOMBIA-PORTUGAL

MARIAPANELA

MINISTERIO DE CULTURA

MINISTERIO DEL INTERIOR

MUSA, MUSEO ARQUEOLOGICO

NATURGAS

ORQUESTA SINFONICA DE COLOMBIA

PACT

PACIFIC RUBIALES

PEPA POMBO

PETROMINERALES

SCHRADER CAMARGO

SUASUQUE

TEATRO MAYOR JULIO MARIO SANTO DOMINGO
YODER
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A CONTINUACIONPRESENTAMOS
ALGUNOS EJEMPLOS DE BRANDING &
COMUNICACIONES




EJEMPLO DE DESARROLLO DE MARCAYY COMUNICACIONES TEATRO MAYOR JULIO MARIO SANTO DOMINGO

Desarrollo de
marca ALMA EN

A

MOVIMIENTO ALMA N .o H M (ﬂ) suras . suras
';"E § Temporada Sinfonica 2016 ; Terigord: Snfiico 2016

Creacion de nombre e identidad visual MDV|M| EN TU “ ‘:l -~ ,%

para la Compania de Ballet Residente en 3 g N ' /\ T =

el Teatro Julio Mario Santo Domingoy

informacion
logistica

programa de formacién en Danza.
imagen (fecha / lugar)

Visibilizar, proyectar y valorar la

creacion local partiendo de realidades

y construyendo la posibilidad de contar
con un cuerpo de baile clasico en Bogota.

Compania de ballet con representacion
artistica de alto nivel en el TMJMSD, un
espacio de creacion, de creatividad para
las artes escénicas y de cualificacion
para bailarines.

(intérprete, compositor, coreofrafo)

tamano ajustable - MARCAS PATROCINADORAS (en negro)

“La daﬂlg, iz

. \
el lengual® QSZ\O irma. DesarroI!O de marca
ARMONIA

Creacion de nombre e identidad visual para la
temporada de musica sinfonica del Teatro Julio
Mario Santo Domingo. Desarrollamos un sistema
Ba'l‘*mbig.‘ de comunicacion que mantuviera la unidad y

9% de Danza 504 A consistencia en las comunicaciones del Teatro
Mayor y al mismo tiempo le diera identidad a cada
temporada y marca.

Martha Graha™

TEATRO MAYOR
[T Te——

TEATRO MAYOR
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EJEMPLO DE DESARROLLO DE MARCAYY COMUNICACIONES TEATRO MAYOR JULIO MARIO SANTO DOMINGO

Desarrollo de
marca TEATRO
DIGITAL

Teatro Digital es una plataforma Unica
en Latinoamérica que transmite gratis
y en tiempo real una programacion de
alta calidad artistica a toda la region.

Desarrollo de marca
Bogotad es la Rusia
Romdntica para el Ill festival internacional

de musica de Bogota. Creamos un personaje del
folcror ruso que acercara a los bogotanos a la cultura
rusay a su musica clasica. Parte del reto consistio en
pensar en las aplicaciones en todos los escenarios
fisicos y digitales y la convivencia de las marcas de
los aliados, la ciudad y medios.

Contenidos pedagogicos audiovisuales
dirigidos al consumidor digital, hacen
de Teatro Digital una plataforma
novedosa e incluyente. Videos,
entrevistas, articulos y listas de

audio, conforman un espacio virtual
estimulante, tanto para el conocedor,
como para el amateur.

Desarrollamos el concepto grafico
para la aplicacion digital y las
comunicaciones para guardar la
unidad con las comunicaciones del TM.

Kirill Gerstein,
Eiano

i3

Wertos Gostave Dedarnel
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EJEMPLO DE DESARROLLO DE MARCA & ESTRATEGIA DE COMUNICACION

Desarrollo de
marca IBERO-
AMERICA RECITAL
COLOMBIA 2016

Creacion de nombre, desarrollo de
marca e implementacion para piezas
de campana de divulgacién en medios
digitales e impresos.

SEGIB nos contratd para desarrollar

e \MERIGA E%J(QB@EM 0%

de Estado y de Gobierno, cuyo lema )
fue Juventud, educacion e innovacion. ;
Creamos una identidad que recogiera
los colores de |a region iberoamericana
y comunicara la identidad urbana de

los bailarines.

HIBEROHIPHOP

TEATROFEDIA  PRENSA

Contra la desidia®

@ soaermane cowkze (NE

RECITAL
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EJEMPLO DE DESARROLLO DE MARCA

Desarrollo de
marca SOMOS
TESORO

Desarrollamos la marca SOMOS
TESORO, libro de marca y aplicaciones.

SOMOS TESORO es una organizacion
sin animo de lucro que busca atender
la situacion de vulnerabilidad de

la poblacién que vive de la mineria
artesanal en Antioquia y Boyaca,
colombia.

PROMESA
Calidad de vida de la ninez y familias
en zonas mineras

RETO

Construir una imagen que incluya a
los nifios, familias y el concepto de
mineria teniendo en cuenta que uno
de los objetivos de la organizacion es
evitar el trabajo infantil.

SOMOS
TESWRO SOMOS

TESWRO

| Trabajo de los
FONDO Estados Unidos
ACCION P

i

Wl SANGRE

<t
A - Este proyecto es
©16) apoyado por el
é {') Departamento de
M gt g
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@
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SOMOS TESORO

SOMOS

T . & soMmos
VSO o & R

TESWRO

Especialista en Educacion y Medios de Vida
Ci 5 8 - 64 | Oficina 101

Patricia Cote Ante

T.(+574 (+57)315 6150110
patricia.cote@somostesoro.com

Desarrollamos aplicaciones que comunicaran el
concepto de la marca.

SOMOS
TESWRO
CONCEPTO
La familia y nuestr.

comunidad es nueg
diamante en bru

s
dmvriarants an v ature e

o b astearn 4l s
it ot
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EJEMPLO DE REVITALIZACION Y NORMALIZACION DE MARCA

Revitalizacion y
Normalizacion de
marca MUSA

(Museo Arqueoldgico)

El Museo Arquelégico de la Casa del
Marqués de San Jorge necesitaba
REGULARIZAR y REVITALIZAR su marca.

El publico no entendia la relacion
entre la Casa del Marqués de San Jorge
como recinto histérico y la coleccion
arqueolégica del museo. Escogimos
un sello de la coleccién e hicimos una
abstraccion que no compitiera con el
sello.

Una vez regularizada la marca se procedio
a realizar el LIBRO DE MARCA.

febrero de 2017

MUSQ

Sello precolombino Marca Final
propiedad del MUSA

Esta informacidn e

SEN
(4

"95/
MUuUSQ

El museo Arqueolodgico tiene una coleccion muy especial de piezas
ceramicas de culturas indigenas precolombinas; se escogio un sello
de la coleccién y se desarroll6 una tipografia para el MUSA. Se hizo
una investigacion exhaustiva de las piezas de la coleccion antes de
escoger este como el simbolo del MUSA.

Desde 2010 somos parte del colectivo que que
planea las exposiiones temporales del MUSA y
apoyamos con el concepto grafico y el disefio
de las exposiciones.

La S
coleccion

SEN

MuSQ

Metamorfica
grahcz

MUSA

MEMORIA

surreal VALOR A SU MARCA



EJEMPLOS DE BRANDING

Revitalizacion
Normalizacion
de marca Cia.
LUSO

La Compania LUSO-
COLOMBIA nos pidié que les
interviniéramos su marca para
poderla usar correctamente
en sus empaques, sellos
de lacre y etiquetas, ya que
estaban teniendo problemas
por la manera en que fue
disenada.

Primera
version
redibujada de
la marca.

Version Final

Diseno de llustraciones y Fmnaaiies

FELIPE CARVALHO

Gerenete General

filipe carvalho@clalusccolombiana. cam

Calular
316-8TBB083

Taléfons
38765083

e G Sa

Cll 152A #46-15 OfF 154 | :.

www.claluso.com S=]

50 - L3 AN
O3, LUSO- COLOMBIANA {8 66 acearss toeis
A
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No es muy perceptible el cambio

y esa es una de las virtudes de la
intervencion. El resultado final
permitié hacer aplicaciones del logo
para sellos en lacre, empaques y
etiquetas.

30 cm de diametré

Sellos para marcar
cajas y mobiliario

BB
- Version de la marcd™ -
. parasellodelacre

 Marca aplicada a empaques y etiquetas

DOURO D.O.C DESDE 1756

CUANDO UN RICHY Una TIERRA SE PUSHOMAN PARA CREAR UNA LEYINDA®

UINTADO
QR =

A DD CRAS IO
TE BN COLOM

Diseno de aplicacion para dispositivos mébiles

Fer



EJEMPLO DE DESARROLLO DE MARCA, ESTRATEGIA DE COMUNICACION & CAMPANA

Desarrollo de marca avanza
Estrategia de comunicacion y campana

Ministerio del Interior

El desarrollo de la marca se originé con una investigacion
semantica  realizada con la ayuda de académicos
de la Universidad de Antioquia. Se realizaron videos,
animaciones, creacion de personajes, folletos y se hicieron
los lineamientos graficos para la implementacién de la
campana en la pagina web del Ministerio del Interior. Esta
campana se lanzé en 4 municipios en Putumayo y Casanare
en 2013.

Lorem ipsum’

&) FORDFOUNDATION dolor sit amet

El lenguaje que usamos fue principalmente grafico para e 0 il i
ue ue > FUNDACIBN ANTONID Nullam enim :

poder transmitir el mensaje sin la palabra. Realizamos una RESTREPORARCD

arquitectura de marca que permitiera tener 4 fases de la

estrategia: RECONOCE, CONFiA, ACUERDA y RESPONDE. @]~ W

Lorem ipsum
dolor sit amet,
consectetur
adipisicing elit,
sed do eiusmod tempor

incididunt ut labore et
dolore magna aliqua.

INZa

El simbolo de la marca parte fia acuerda responde
del concepto de la importancia
del territorio, los 3 actores
(comunidad, empresas y
gobierno) y la propuesta de
reconocimiento, confianza,
acuerdo y respuesta.

“Sedl ut perspiciatis
unde omnis iste natus
@rror st valup tatem
accirsantium do-
leremaque kudantium,
batam pem aporkam,
eague ipsa quae ab ills
imventose veritatis of
quasi architecto beatae
witae dieta sl exphi-
cal, ™

Se elaboré un libro de marca muy completo que
reune los lineamientos graficos para publicaciones,

e e, s st e

AVANZA

Lorem ipsum dolor sit
sed do eivsmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua.

P 000 | e 3803

P Personal que
T Fomenta la

Sostenibilidad

merchandising, avisos e implementacion web.

"
Diagramacion
.o Pagina de inicio
www.‘n\lanu.min'\meﬂm.gu X

TERRITORIO

Reconoce 295 Avanza
L\ it
avanza :

Avanza Fortalece

GopjgRNO

Concepto: La comunicacion
se da a través de simbolos

tadan Ly pighnan

antes de existir un nombre. La - : o "t e s o Ads it
palabra “didlogo” esta siempre Triangulo de Actores Instancias de oo ST o P ip s

toma de decisiones

presente de manera implicita.

Desarrollamos una serie de infografias, videos y animaciones para explicar la estrategis de la campafia.

w000
Colow et 3c5hvs vt & Fevens @R10CAL
Coliw fesmer melace wctive TVG. #1001
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EJEMPLO DE DESARROLLO DE MARCA WOCLO

Desarrollo de marca
& comunicaciones
wocCLoO

Desarrollamos la identidad WOCLO vy el
concepto creativo a partir de la idea de
originalidad.

WEAR ORIGINAL CLOTHING

; ® f
Q -

Desarrollo de marca
& Pdgina Web
BOGOTA WINE & FOOD

Desarrollamos la identidad de el evento
gastronédmico que conecta a Bogota con el
panorama culinario mundial, que cuenta
con los Chefs mas importantes del mundo,
estrellas de la enologia y la mixologia a
Colombia, para ofrecer experiencias Unicas
en los restaurantes y bares de nuestra
ciudad.

La idea de WEAR ORIGINAL
CLOTHING nacede Adany Eva
y el juego de la tentacidony la
hoja como primera prenda.

Bogota Wine & Food Festival muestra al
mundo la variedad de sabores y texturas

) Desarrollamos la pagina web del evento desde su inicio y muchas de sus
colombianos.

comunicaciones.

BOGOTA
WINE & FOOD
FESTIVAL

ZUH NUESTRACAUSA AKTAAT DISTUTADE 8060TH ‘

VIVE EL MOMENTO GASTRONOMICO
, DE COLOMBIA Y SUS INGREDIENTES
A DEL 2T WL T AGOSTO
CHEFS INTERNACIDNALES
TALENTO LOCAL
DEGUSTACIONES

CHARLAS DE EXPERTOS
DESAYUNS, CENAS Y MASI

£ HBNFF
IJIIEI(IID.IE!II.IJHIM TRAVES DE SUS SABORES  \5 FHINGREDIENTESCOLOMBIANDS

e

"Unique and different is the
next generation of beautiful."

[NSTARAM

Taylor Swift
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EJEMPLO DE DESARROLLO DE MARCA FJEMPLO DE DESARROLLO DE MARCA & DISENO WEB

Desarrollo de Creacion de
marca Don David marca PIXYNESS =y
Café de Origen y diserio WEB 77| Pixviiess

El Café Don David tiene Sus elementos graficos, compuestos
denominacion de origeny una por tipografia y simbolo (el
tradicion familiar. encuadre) y su paleta de color (GRIS
Don Da\{id fug quien /o FRESH PXYNESS y MAGENTA) representan
comenzo6 cultlvandp %&’NSCRAFYE el productoy su valor (un estado
este magnifico café con cox.o;gm peculiar del ser que ayuda a

aromas citricos y notas CCuE diferenciar por su originalidad).

de cafa de azucar. Este
es el concepto de la
marca que pretendemos
comunicar.

Buscw o

Fotos ~ | Fotégrafos ~ | Promociones -~

El simbolo del encuadre hace
referencia al punto de vista
Unico de PIXYNESS; con la
direccionalidad hacia el cuadrante
positivo del eje cartesiano se : e
——— - : produce un desbalance en la \ Iniciando en COP$98.000
Milens Rodrigues Lipes Café de Origen _ ===}l si_metria del ;imbolo que hace que
S —— # vibre aun mas el color magenta.

v

|'piksénas| el arte de la diferenciacion

PIXYNESS
7 / %

Desarrollamos un simbolo para caracterizar
el aroma de la marca y un personaje que
sirva de embajador de la misma.

_

PIXYNESS

FOTOGRAFIA - ARTE
Vaviinil NoIola3

PIXYNESS.COM

CAFE DE ORIGEN

ISawd

Café de Origen

//

//

PIXYNESS

100% CAFE COLOMBIAND
Contenidn Neto 300 g7

PXYNESSCOM
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FJEMPLO DE REDISENO DE MARCA MARIAPANELA

Rediseno de marca GIM, R Rediseno de marca
Mariapanela & Desarrollo
de empaques

desarrollo de submarcas
SAKURA y INGREAL LIFE
INSTITUTE & Desarro,lo de Desarrollamos la marca Mariapanela, libro de marca,
empaques - —-.1 aplicaciones y empaques para bebida energética.

Mariapanela es una empresa de innovacion de
productos con base en panela.

Diseflamos un simbolo universal que acojiera la marca

sombrilla y a su vez pudiera ser usado en las demas * % : _
: La marca Maria Panela es energia, frescura y

sensualidad, su tipografia lo expresa.

submarcas y negocios de GIM.

GRUPO

INNOVACION |
LAEDIER ) AR UEO o La nueva imagen se proyecta como una marca actual
MEDICA = y descomplicada dentro de su categoria. Se relaciona
N con la silueta de Maria Panela para crear un lenguaje
propio para sus comunicaciones.
n

"I Antigua image
',g. \ v\\
SAKU BA |NTEGRAL LIFE [NSTITUTE iy 4 :
PG e .

| o y/mzzmz;—

Otra formalde ver la §idd

Tratamiento de una
horay media en
nuestro circuito de
hidroterapia, seguido
de uno de nuestros
rituales corporales:

Ritual de Café
Ritual de Frutos Citricos

Desarrollamos la imagen y
losempaques para 2 bebidas
energéticas con base en panela.

- g
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BRANDING & EXPERIENCIA DE MARCA

(J n ) ‘
Q.D

J’ ~/
Hormiga Pop Greentrans

Branding y Experiencia
de marca Go Green.

Dependiendo de los atributos y valores de la marca y
submarcas surgen requerimientos de SENALIZACION,
REGULARIZACION, ARQUITECTURA DE MARCA,
PACKAGING, ESPACIO COMERCIAL y EXPERIENCIA DE
MARCA. Estos son algunos ejemplos:

BIENVENIDOS AL FUTURO... GO CREEM Y OLVIDESE DE LA GASOLINAL

e

Jgreen

Bici
Picis & Motos Elécl‘n'cas
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FJEMPLO DE BRANDING & DISENO EDITORIAL EJEMPLO DE BRANDING

Desarrollo de
marca Keylogistics,
parte del grupo
Blue Cargo Group

Desarrollamos la marca Keylogistic,
libro de marcas y sus comunicaciones.

keylogistics
Branding Alcaldia Vo9

De Antanas Mockus
Bogotd Para Vivir
Todos Del Mismo Lado

Fue un desafio trabajar en el desarrollo de
la Identidad Visual del segundo periodo del
Alcalde Antanas Mockus ya que él es ante
todo matematico. Por esto se escogio el
anillo de Mobius, figura tridimensional que
poseé UN SOLO LADO.

Tomas Shuk Aparicio
Director
M. (+57) 312 3893428

tomas.shuk@keylogistics.com.co -~
Cra. 106 No 15A - 25 Mz 12 Int 40 ‘I
Zona Franca - Fontibon 7,
Bogota - Colombia blye, cafgo group

«eylogistics

La banda deMoebilis o cinta de Mobius
(pronunciado /Ttmgbitts/ o en espafol
a menudo “Mobius”) es una superficie
con una sola cara y un solo borde, o
componente de contorno. Tiene la
propiedad matemdtica de ser un objeto
no orientable. También es una superficie
reglada. Fue co-descubierta en forma
independiente por los matematicos
alemanes August Ferdinand Mébius y
Johann Benedict Listing en 1858.

kaylogistics ~

Wikipedia
! ekt
B
et
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EJEMPLO DE REVITALIZACION & ARQUITECTURA DE MARCA

g PROGRAMAS

e '\;\E&P VERANO
Ay

2007 \\

7

®
Identidad Anterior BlUEﬁeldS

Resultado Final después de P
la revitalizacién en 2007 e T

QUEREH0S

Bluefields marca de
educacion al aire libre

Esta organizacion nacié como un campo

de verano en Providencia; con el tiempo se
convirtieron en la empresa de educacion al
aire libre mas grande de Colombia.Decidieron )
actualizar suimagen a una que reflejara su ABluefields Company
preocupacién por la educacién y el medio
ambiente; el concepto usado es el de reciclaje,
manteniendo la frescura y dinamismo del agua.

WWW.SLUE-FIELDS.ORG

En 2009 se desarrollo
una ESTRATEGIA DE
COMUNICACION. Se
disefiaron 2 submarcas
cobijadas por la marca
sombrilla de BLUEFIELDS:
WINKA y MERIDIAN 72°.
La primera enfocada al
desarrollo de programas
experienciales corporativos
y lasegunda, una agencia
de turismo de aventura
especializada.

Parte de los requerimientos del
proceso de revitalizacion consistd
en crear un lenguaje de marca
para SENALIZACION , uniformes,
comunicacion, Pagina Web,
SUBMARCAS, presentaciones Bluefields
efectivas y un disefio de
espacio consecuente
con la marca. Hemos
acompanado a
BLUEFIELDS desde
entonces.

Libro de Campo para el que se
desarrollaron ilustracionesy un ﬁeﬁdiun 700

lenguaje de comunicacion visual.

COLOMBIA

Ecotourism & Adventure Travel

Ecofravel and four-or

Company comP!

1007 Colombian talent!

ﬁneridicn 72

ABluefields Company

febrero de 2017 Esta informacion es confidencial y pertence a SURREAL S.A.S. Agradecemos no divulgar o usarla sin previo consentimiento.

/ buen gusto a sus pies

DILNO

La nueva imagen se proyecta como una marca PREMIUM
dentro de su categoria. Crea un lenguaje propio y atemporal
en una tipografia estilizada y simplificada que nos recuerda
las lineas del Art Nouveau y Art Deco.

El logo simbolo nace de su tipografia y permite extender la
marca. Representa: espacio, casa, morada.

(N

DILANO

REVITALIZACION & ARQUITECTURA DE MARCA

!MLI[II‘ TR I

2 Elementos Basicos /T
2.7 USOS PALETA DE COLOR

- i G N
oy

s o |
o (M VAN N [

5 USO DE FOTOGRAFIA
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EJEMPLO DE CREACION DE MARCA & PIEZAS PARA EVENTO EJEMPLO DE CREACION DE MARCA & PIEZAS PARA EVENTO

| CURSO DE ACTUALIZACION
PARA RESIDENTES DE
CIRUGIA PLASTICA

Al mismo tiempo del Bisturi de Oro decidieron hacer
un segundo evento simultaneo para residentes. PAra
este se disefid una identidad mas moderna que no
compitiera con la elegancia del primero.

| CURSO
DE ACTUALIZACION
PARA RESIDENTES DE
CIRUGIA PLASTICA

V. ENCUENTRO NACIONAL DE
RESIDENTES
& SERVICIOS DE CIRUGIA PLASTICA

EN EL MARCO DEL Il FORO DE EXPERTOS
EN CIRUGIA DE MAMA, EL BISTURI DE ORO

PRESIDENTE HONORARIO
DR. DIEGO CAICEDO GARCIA

Creacion de Identidad para Il
FORO DE EXPERTOS EN MAMA ' TR——
EL BISTURI DE ORO . A oo e socand

La Federacion Ibero Latino Americana de Cirugia Plastica FILACP
entrega anualmente un premio que se llama el Bisturi de
Oro. Para el evento que se desarrollé en 2011 nos contactaron
para hacer la Identidad del evento y todas las piezas graficas y
promocionales.

COMITE DE

! 7 / o i EVENTOS, PATROCINADOR EXCLUSIVO
’ 1 INTERNACIONALES
Cuadernos entregados EL | ; u r | ; Py, DE LA FILACP

a los asistentes del oo socmoocoomms  ELBOSQUE  pocenredea

LATING AMERICANA DE CIRUGIA PLASTICA FILACP

Congreso. Se usaron tintas DECRIGRRATE e
especiales doradas para ser D E
consecuentes con la marca.

|l CURSDO
DE ACTUALIZACION
PARA RESIDENTES DE
CIRUGIA PLASTICA

o1
Hot
Boleta No. 430
Boleta No. 430

[I FORO DE
EXPERTOS

ESTE EVENTO ES ORGANIZADOPOREL
ITULO DE MAMAS DE LA FILACP

Dr. Alejandro Gomez
PARTICIPANTE

fora: 8
(Traje Formal)
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EJEMPLO DE COMUNICACIONES

febrero de 2017

Creamos un concepto grafico
de personajes y fondos para las
publicaciones de Petrominerales
basados en las apreciaciones de

la comunidad. No querian verse
caricaturizados, razén por la cual
propusimos unas ilustraciones a
partir de fotografias que fueran mas
fieles a la realidad.

pancion, goma

I &1
:

Esta informacion es confidencial y pertence a SURREAL S.A.S. Agradecemos no divulgar o usarla sin previo consentimiento.

Programa de Educacior
Financiera y Empresarial par:
Microempresarios

~ ~
Emprender 2 | O

R e s }

CONTENIDO

Ejercicio:

Programa de Educacion
Financiera y Empresarial para
Microempresarios
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Estudio de Caso:

LCudl s La mata mds impartante, a segunda en
opal DR i ly asi para La familin de Maria?
4

Tockon kit s & princigis o dcemben Maria Ejercicio:
MITfnancend Par s pOSe DIGM o CORG ¥ 1. Fesponds
Smergansa: d

¥ vabaja como T
igon: Pk e 13 whcn, Cian th 10 whce, e e 4 e y ol b it

o 1 s, Trabajan curp neamery 3 §ager 1 comicla ¥ o Tencn
Dos veces &

¥ Sleciricdad 0N s AR0% 1 & RGO N e VA bY

FigS o Vsrasann sagun sa ol caso!

Hemos disefiado cartillas y cuadernos
didacticos para abordar los temas técnicos
como SISMICA, manejo de RESIDUOS, defensa
del TRABAJADOR e informacion FINANCIERA
para microempresarios. Para cada publicacion
creamos personajes nuevos manteniendo el

concepto grafico propuesto.
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Editorial

Barranca de Upia,

el SENA y Petrominerales inauguran
oficina Satélite del Servicio Pablico de

Emples del SENA, &n #ste munitipie. P4
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L0ué es un PRESTATARIO MOROSOY

Comunidad

PETROMINERALES

y su Fundacion Vichituni
consolidan allanza eon la ANSPE para beneficlar
familias Unides en Meta y Casanare.

. ¥
Lo i e s e
oo e
[ rip—

Ronc e U, Mo, B
1B Carms ks o e shamen

[T -

Ambiental

Proyecto "Huellas”
Manejo y aprovechamiento
sostenible de los recurses naturales
n tierras de vocacién forestal

di alternativas ami
ambientales que contribuyan al
mejoramiento de la calidad de vida
de las comunidades del municipio de
orito, putumaya.

gy o o

kbl bt i i ol et s b

e Sspirepiete siptyey. o g e ot
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EJEMPLO DE COMUNICACIONES

Schrader Camargo

Desarrollamos piezas de comunicaciénes, disefio de
stand, publicaciones internas y un video institucional
para el cual fue necesario realizar tomas aéreas,
modelado 3D y composicién en Motion Graphics.

RUCTURA E

CHRADER'
D

-
xignux*

» Mivelfreatico

El gas natural del futuro 2 {agua subterranea)
en el presente : izl

Shale Gas:

COBERTURA

Es una fuents
de energia
limpia, segura
¥ abundanto.

Fracturamiento
Hidraulico

Perforacion
Horizontal

g | FTI Consulting
EUES]RAGENTE-“._E - 7 v Nexen

ALIO

Fuimos contratados por FTI para
desarrollar unas cartillas que
explicaran el concepto de Shale Gas
que no era conocido en Colombia. Informacion
Creamos un concepto graficoy de interes
personajes que reflejaran tecnologia
moderna sostenible.

CALIDAD

Desarrollo x Inversion en
sostenible la comunidad

febrero de 2017
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EJEMPLO DE COMUNICACIONES

LA CORTEZ ENERGY

A Smart Investment

OUR STRATEGY

1. Focus on Colombia and Latin America

2. Expand our Busineds

3. Local Engagement

proceso de
Biorremedlaclon

febrero de 2017

iHOLA! SOY RECICLO

Estoy Re-Hecho
con materiales reciclados

[ Muy pronto podras aportar a un
Pacific mundo mas sostenible

Diseno Editorial para
Ministerio de Cultura

En 2008 nos ganamos una licitacién para
disefar el portafolio de convocatorias 2008.
Para esta publicacion desarrollamos el concepto
grafico, tomamos las fotografias e hicimos los
diagramas infograficos necesarios.

PROYECTO

RIO DE ORO

CONSTRUYAMOS TODOS NUESTRA REGION

AVANTE

Colombia Inc.

Esta informacion es confidencial y pertence a SURREAL S.A.S. Agradecemos no divulgar o usarla sin previo consentimiento.

EJEMPLO DE COMUNICACIONES

RE-HACER " 25 =

\ * i . 4
PARA LA CONSTRUCCION g
DE UN MUNDO SOSTENIBLE H
o o
@ T e H
: o 3 4. ESCOJE LOS
lembros ta. ELEMENTOS QUE
7. iMUCHA SUERTE! @

6. DocumENTA
TU PROYECTO

e

> -

B
5. ENSAMBLATU
CTO

Pacific

Rubiales Energy sentidouerde

H SEGUN ASEGURA UN INFORME DE
I GREENPEACE, EL REMOLINO
= & OCEANICO DE DESECHOS ES UNA
DE LAS AREAS MAS ESTUDIADAS
' DE ACUMULACION DE PLASTICO
H EN NUESTROS OCEANOS.
UNA ISLA MISTERIOSA DEL TAMANO DE
FRANCIA, UN NUEVO CONTINENTE DE

PLASTICOS PERDIDO EN EL PACIFICO, UN
BASURERO MARINO TAN GRANDE COMO
DOS VECI

abundancia de pl
con edes, era por término medio de 3

cada km2. Ademis, el estudio llam

sobre un dato sorprendente: ‘la cantidad dk
plésticos frente a la cantidad de plancton presente
en esta zona era de sels a uno".

Canada

Segiin Naciones Unidas, la contaminacion del

océano provoca la muerte de mas de un millén

de péjaros marinos cada afios y de 100,000

mamiferos acuiticos. Jeriguillas, cigarrilos y D
cepillos de dientes han sido encontrados en los + [N
estomagos de muchos animales muertos.

Convocatoria RE- Hacer

para la construccion de un mundo sostenible

ibertod y Orden

Ministerio de Cultura
Reptiblica de Colombia

surreal VALOR A SU MARCA



FJEMPLO DE COMUNICACIONES & DISENO DE ESPACIO FJEMPLO DE COMUNICACIONES & DISENO DE ESPACIO

Comunicaciones, campanas
y Experiencia de marca
Hewlett Packard

Llevamos trabajando desde 2003 con HP, analizando y proponiendo
maneras innovadoras de exhibir y promocionar sus productos y
campanfas en puntos de venta como FALABELLA, EXITO, ALKOSTO,
K-TRONIXy PANAMERICANA, entre otros.

g

TOCA FEatfss,
EL FUTURO
Al

Disefo y produccion de
muebles para salas VIP
aeropuertos a nivel nacional

Diseno de Comic
para lanzamiento de
Workstations HP

Topper para Computador Backing, toppers y exhibidores para portatiles HP.

(S &4
SIENIE* W:l. |

cprTEE WA
A e SO0

v‘h" Windows Vista

Business

Categorizacion UPSELLING de portafolio de producto
de impresion. Se desarroll6 una sefalizacion y una
infografia para la categorizacién de producto que
sirviera de tabla informativa para el consumidor de
Alkosto y Ktronix.

ALKOSTO|

LO DICE TODO

Hiperbodega

<O

febrero de 2017

HP Officejet Pro 85000w

= = @

Exhibidores
para HP iPAQS

EX[1T/0

surreal VALOR A SU MARCA

Esta informacion es confidencial y pertence a SURREAL S.A.S. Agradecemos no divulgar o usarla sin previo consentimiento.



EJEMPLO DE COMUNICACIONES - PRESENTACIONES EFECTIVAS

AMazZOoNas
COLEGIO
TRINIDAD DEL MONTE

ESTANDARES.

BHS0

RECONECTA “Ths

RECONECTA “The art of recognising Nature 35 our Mastes™

AMBazonas

Presentaciones Efectivas

las presentaciones de Power Point son una herramienta indispensable en
el mundo corporativo, ya que nos permiten presentar la informacion de
una manera dinamica y total reuniendo tablas, imagenes y textos. Esto
suena fascinante pero la probabilidad de matar de aburrimiento a los
espectadores es altisima, por esto uno de nuestros servicios es el disefio de
PRESENTACIONES EFECTIVAS.

Mediante el uso consistente de la marca, los colores, ilustraciones, fotos,
infogramas y tablas que ilustran claramente la informacién que queremos
transmitir y nada mas, nos aseguramos que el espectador no pierda de vista
la presentacion y entienda lo que se le esta presentando.

febrero de 2017
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EJEMPLO DE COMUNICACIONES - RADIO & VIDEO

STORYEOARD VIDEQ INSTITUCIONAL
CRUCE DE RiOS - YARIGUI - CANTAGALLO, BOLIVAR
FEC 3 1

CAMARGD
IMADA; 8 min

integral de cada ser
humano, con principios
fuertes y bien
estructurados,

e®

isssnnse

QUE M| COMPUTADOR
VENGA CON MUSICA INCLUIDA

Toma aé

entre pu

RECONECTA “The art of recognising Mature s sur Master™,

QUE M| COMPUTADOR
VENGA CON MUSICA INCLUIDA

ia en la esquina

QUE M| COMPUTADOR
VENGA CON MUSICA INCLUIDA

Acercamiento a punto 2 y entrada del tubc

Toma deé los tubos al oriente del punto 2

Video Institucional SCHRADER CAMARGO

Cruce Subfluvial en Puerto Wilches

Creatividad (libreto, animaciones 2D y 3D), Produccién (tomas aéreas en avioneta y helicoptero
a control remoto y tomas en locacién) y Postproduccion en AfterEffects y Final Cut.

Bluefields

Proyectos de Radio &Video

“oeee
Hemos desarrollado varios proyectos de radio y video tales como Motion Graphics, videos
institucionales y promocionales. Un proyecto de estas caracteristicas tiene animacion
de fotografia, ilustracion digital, modelado 3D, animacion en AfterEffects y grabacion en
locacién, tomas aéreas y grabacion de locucién en estudios de audio profesionales.

surreal VALOR A SU MARCA



FJEMPLO DE COMUNICACIONES & DISENO DE ESPACIO

Take One in
clear plastic
material

Furniture / Cabinet
Has a secure door for keeping
POP material and storage.

febrero de 2017 Esta informacion es confidencial y pertence a SURREAL S.A.S. Agradecemos no divulgar o usarla sin previo consentimiento.

Comunicaciones
ACDI-VOCA y diseno
de Stand para SCAA

En 2008 y 2009 propusimos un disefio de
stand que impactara en el uso de colory
concepto grafico,y al mismo tiempo fuera
calido e invitara a ser recorrido. Decidimos
usar una mezcla de materiales y texturas
que equilibren las dos premisas.

En la parte derecha del stand hay unos
muebles que es su parte posterior tienen
unas repisas donde se podrian instalar
maquinas de café, o computadores; la
parte inferior esta prevista con espacio
para almacenamiento de brochures y
materiales publicitarios.

ESPACIO COMERCIAL & DISENO INDUSTRIAL

agroinnovacion

COMPLEJO
ORGANICO DE
QUELATOS DE
POTASIO CON
AZUFRE IONICO

surreal VALOR A SU MARCA



FJEMPLO DE DISENO WEB & MULTIMEDIA
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http://www.bogotawineandfood.com/

Bogotd Wine & Food Festival

Desarrollamos la presencia WEB de BW&FF y toda logistica del evento
que tuvo participacion de Chefs internacionales y los eventos se
desarrollaron en varios hoteles y restaurantes de Bogota.
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CRISIS GROUP Latin America and the Caribbean
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DISENO WEB & MULTIMEDIA

Corporacion Punto de Vista
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FJEMPLO DE DISENO WEB & MULTIMEDIA

http://www.ictj.org/colombia-linea-tiempo/index.html

Mecanismos de Justicia Transicional en Colombia

sade L3S

ndemos una cas,

AEFINANCIA

Usted también puede ser

#2 uno de 0s

;‘fﬂ'-*:--'-.
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Conmuite ol estado de su cbligadsn Actualice su informacién
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Pepa Pombo piseio Web & desarrollo
HTML, CSS, jQuery, edicion fotografica & optimizacion.

coatatTENDE

http://reparaciones.ictjcolombia.org/

A | B

AEFINANCIA

PORTAL
CLIENTES

PORTAL
INVERSIONISTAS

REFIANCIA xfsle para prawres sohucionss fnanclerss & "
lretlends allorma lhvis cus oo ke & et de e, |iveraloniatlis, etidades Prariersi, colaberadans,
aceionintas y comunidad.
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El Bisturi de ORO

Para un evento de Cirugia Plastica desarrollamos un Website
informativo y de registro.

Bisturi

E QRO

HOTEL MARRIOTY SALITRE
g

Enel .:nmpn,.zn por cienta de las familias han sido
afectadas por la violencia arma

Pl Fﬁ’i?=5
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bisquedadelaverdadi s “repamciones dignicad de as vietis.
] o
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http://reparaciones.ictjcolombia.org/

DISENO WEB & MULTIMEDIA
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http://www.verdadpalacio.org.co/cgi-sys/suspendedpage.cgi
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VIRTUAL A

Cormas de parficipar en la
Campaia.

L T " E—

http://www.sembremosencundinamarca.org.co/

http://www.tvprensa.com/



FJEMPLO DE DISENO WEB & MULTIMEDIA

surfBeal

VALOR A SU MARCA

Bicycle Wheel, Marcel Duchamp, MOMA 2008

“NO SERA EL
MIEDO A LA
LOCURA LO QUE
NOS OBLIGUE
A BAJAR LA
BANDERA DE LA

IMAGINACION.”’

PRIMER MANIFIESTO
DEL SURREALISMO
ANDRE BRETON
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http://www.derechoambientalcolombiano.org/
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